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Dobre praktyki w gospodarce o obiegu zamknigtym
- przypadki wzorcowe

W artykule przedstawiono trzy przypadki dziata spotecznosci
i przedsiebiorcow, zgodnych z zasadami gospodarki o obiegu za-
mknigtym. Zaprezentowane przypadki mozna uzna¢ za wzorcowe
ze wzgledu ich charakter oraz efekty i zasieg oddziatywania.

Stowa kluczowe: gospodarka obiegu zamknietego, akcje spoteczne

Wstep

Podstawowym dziataniem dajacym szanse skutecznego wprowa-
dzenia zasad gospodarki o obiegu zamknigtym jest Swiadomo$é
spoteczna konieczno$ci i aktualnosci podjecia takich czynow. Naj-
lepszym sposobem uzyskania takiego efektu jest podjecie dziatan
przez spotecznosci i przedsiebiorcow majace na celu wprowadzenie
zasad gospodarki o obiegu zamknietym. Ponizej przedstawiono
przyktady trzech wzorcowych dziatan o takim charakterze.

Gospodarka o obiegu zamknigtym
Zgodnie z filozofig GOZ Grupa L'Oréal, L'Oréal Warsaw Plant
zdecydowata sie na realizacje budowy Stacji Recyklingu Wody
(WRS). Celem jest odzysk wody na poziomie 46%, co daje firmie
mozliwo$¢ zmniejszenia poboru wody miejskiej 0 mniej wiecej 6 tys.
m?3 miesigcznie.

Rys. 1. Stacja recyclingu wody grupy L'Oréal (zrédto: domena
publiczna).

W Zaktadzie Separacji Popiotéw firmy Lafarge oczyszczane sg
popioty powstajace podczas spalania wegla i przeksztatca sie je w
dwa rodzaje produktdw, ktére wprowadzane sg ponownie do obie-
gu. Inwestycja realizuje w petni zatozenia gospodarki o obiegu
zamknigtym. Powstate w ten sposéb ProAsh® i paliwo High Carbon
(HiCarbon) maja szerokie zastosowanie w réznych segmentach
gospodarki, miedzy innymi w przemysle i sektorze budowlanym.
Praktyka realizowana jest we wspotpracy z Termika S.A.

Rys. 2. Betoniarka firmy Lafarge z ,zielonym betonem” (zrodto:
domena publiczna).

Kampania informacyjna ,PRZYDA SIE” realizowana przez IKEA
Retail Polska we wspdtpracy z agencjq kreatywng Must Be Loud.
Kampania, oparta na wnioskach z przeprowadzonej analizy, dotarta
do znaczne;j liczby odbiorcow.

Zatozenia kampanii:
¢+ pozycjonowanie firmy dziatajacej w zgodzie ze zréwnowa-

zonym rozwojem, promujacej zrbwnowazong konsumpcje

i zasady GOZ,
¢+ osiggniecie dwukrotnie wigkszej liczby publikacji medio-

wych w stosunku do $redniej uzyskanej przed projektem,
+«  Wygenerowanie w mediach spofecznosciowych natural-

nego zainteresowania przy zachowaniu minimalnej inwe-
stycji w ptatne formaty mediowe.
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Rys. 3. Przykladowe z aAkcji (zr6dto: domena publiczna).

Autor:
dr hab. inz. Jerzy Wojciechowski — Uniwersytet Radomski, Wy-
dziat Transportu, Elektrotechniki i Informatyki.



